
单元概述
初步了解艺术设计的基本概念，如艺术设计的历史、

范围、定义、特征和要素。为进一步深入学习相关的专业

知识奠定一个良好的认识基础。了解艺术的基本特征。设

计艺术学是一门新兴的边缘、交叉性和前沿性学科，区分

设计艺术与艺术设计的区别，了解设计艺术的性质和特征。

教学目标
有意识地分析生活中的艺术设计作品，思考什么是艺

术设计；能够快速阅读教材，有目的地查阅专业理论书籍，

撰写小短文，学习论证的基本方法；能够使用论据对自己

的论点进行支撑，对合作学习的方法有所了解，掌握合作

学习基本技巧。

章节重点
结合设计作品分析设计艺术的性质和特征。

教学时间
2 课时。
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当我们在内心回首往事时，

当我们在思想之光下关照我们自身时，

我们发现自己的生活被美环绕。

当我们前行时，

身后的一切都呈现出令人愉快的形式，

都像天穹里的云。

——爱默生

设计是满足人需求的工作；

设计是有目的的创作；

设计是为他人而做；

设计是一种合作，需要和不同专长的人一起解决问题；

设计不是设计师个人自由发挥的艺术创作；

设计不是即兴的，是有计划的；

设计是值得终身探索的一个问题。

——靳埭强

1.1  设计艺术学 	

从今天开始，我们的生活和“艺术”、“设计”走得更近了，将成为我们学习和工作

的大部分内容。设计艺术学是一门新兴的学科，从 20世纪开始就备受关注。

1.1.1　设计艺术学定义
设计，同文化、社会、科学、艺术这些“大”的词汇一样，抽象且不真实，我们不能

像把握“苹果”这样的物词一样去把握“设计”，也不能像把握“红色”这样的属性词一

样去把握它。因此，所有关于设计的“精确”定义不过给设计概念又多打了个褶子而已，

而任何试图对设计做出“最真”、“最权威”定义的行为，不过是对设计话语权的争夺。

古汉语中没有“设计”一词。“设”有“陈列、安排、开设、建立”的意思；“计”有“计

划、谋略”的意思。两词连用有“计谋”的意思。与现代“设计”意义接近的则是“经营”

和“意匠”。例如，唐代著名诗人杜甫《丹青引》中“意匠惨淡经营中”的“经营”一词

就是指绘画开始阶段的构想和推敲；清代赵翼“想当意匠经营时，多少黄金付一掷”中的

“意匠”则是指设计与建造活动的展开。“Design”一词引入中国后，在不同时期有“意

匠”、“图案”、“工艺美术”、“美术设计”、“设计”等不同译法。其中，艺术设计

取代工艺美术，是时代变迁的历史必然。

不同的设计师对“设计”提出了不同的看法。莫霍利·纳吉说：“设计不是表面的装

饰，而是在某一目的的基础上综合社会、人类、经济、技术、艺术、心理、生理等要素，

并按照工业生产的轨迹计划产品的技术。”阿克在《设计研究的本质述评》中说：“设计

是以共同的学术途径、共同的语言体系和共同的程序，予以统一的一类学科。设计是观察

世界和使世界结构化的一种方法。”佩齐在《给人用的建筑》中说：“从现存事实转向未

来可能的一种想象迁跃。”雅克斯在《设计·科学·方法》中说：“一种专业活动，反映
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了委托人和用户所期望的东西，设计决定了某种有限而称心的状态变化，以及把这些变化

置于控制之中的手段。”尹定邦认为“设计就是设想、运筹、计划与预算，它是人类为了

实现某种特定的目的而进行的创造性的活动。”王受之认为“设计”是“把一种规划、设

想问题的方法通过视觉的方式传达出来的过程。”

对于艺术设计的理解，我们可以参照设计学的概念。设计学或称“设计科学”，是以

人类设计行为的全过程和它所涉及的主观和客观因素为对象的，涉及哲学、美学、艺术学、

心理学、工程学、管理学、经济学、方法学等诸多学科的边缘学科。该学科以设计艺术的

纵向历史发展和横向的理论研究为对象，针对设计发展和实践过程中产生的、经过不断验

证提炼的一些基本规律，进行总结、分析和凝练，并在此基础上提出具有前瞻性和规律性

的理论指导，是对设计艺术活动的理性思考。

1.1.2　设计艺术学研究对象和范围
设计艺术学主要培养学生对设计艺术的历史及理论进行独立研究的基本素质，培养学

生的创造性思维及进行艺术设计、创作实践与教学的能力。设计艺术学设有设计理论与批

评、视觉传达设计及理论、设计艺术历史及理论、环境设计与研究等理论类专业方向和视

觉传达、建筑、纤维、陶瓷、服装设计等实践类专业方向。

1．设计艺术的研究对象
作家在描述构思时用的是文字，歌唱家在表达情感时用的是声音，设计师在表现自己

创造性想法时所用的则是形、态与色。

“形”是产品的物质形体，是指产品的外观形式，它是与感觉、构成、结构、材质、

色彩、空间、功能等密切联系的，表达出来的是产品所蕴含的理性信息；“态”则是指产

品可感觉的外观情状和神态，也可理解为产品外观的表情因素，其传达给使用者的是感性

信息。可以认为“形态”是一种情感符号，是一种设计师与使用者之间交流思想的语言，

在产品设计中，通常将产品的形态分为两大类，即概念形态和现实形态。其中，现实形态

可以分为自然形态和人工形态，这是与人们的生活环境相关的。

对于一个设计者来讲，在日常生活中经常面对的形态是自然形态和人工形态，但是在

设计过程中常用到的则是纯粹形态。而且在一个产品被设计出来以后，其形态也可以归纳

到人工形态中去。

设计作品是要通过形、色、质三个方面，对使用者产生视觉上的影响，并给使用者以

美的感受。

“形”是表现产品主题的一个重要方面，任何一个产品都必须依附一定的形才能表现

在使用者面前。形主要通过尺寸、形状、比例以及层次关系对使用者产生心理影响，从而

使使用者产生拥有感、满足感、成就感等，同时不同的产品形态之间的相互作用还能营造

出一定的环境氛围，令使用者产生紧张、愉悦、舒畅等不同的心理情绪。

“色”是指产品的色彩外观，它使产品直观作用于人的视觉，能够强烈地影响人的视

觉感受和心理情绪。这是由于人对色彩的感觉最直观、最强烈，印象也最深刻。不同的色

彩及其组合会带给使用者不同的感受，如红色的热烈、蓝色的宁静、紫色的神秘、绿色的

希望、白色的纯洁等，不同的色彩能够表达出不同的情感，从而使产品具有不同的视觉特征。

“质”是指材料表面的质感和肌理，材料能通过其表面特征带给使用者以视觉或者触

觉的感受，以及心理联想和象征意义，这是与使用者之前的经历或使用经验相关的。例如，

在手工工具中的把手部分增加细密的纹理会使得摩擦力增大，从而使操作更省力，如果使
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用者有类似的经历，那么当他使用一件新式的手工工具时，根据以往的经验，当他看到有

细密纹理的部分就知道这里是用来抓或者握的。

形、色、质是一个产品得以存在的物质基础，那么“态”则是形、色、质三者相互交

融、相互作用而达到的意境层面的心理感受，反映的是隐藏在产品外观表象背后的产品内

涵和精神。它通常是看不到的，但却又能被使用者真实地感受到，是使用者在使用产品的

过程中，通过联想与想象而感受到的满足或者愉悦等方面的情绪与心理作用。

2．设计艺术学的研究范围

设计艺术学是关于设计这一人类创造性行为的理论研究。由于设计的终极目标是功能

性和审美性的辩证统一，因此设计艺术学的研究对象与这两方面有着不可分割的关系。

设计艺术学是由多门科学结合而形成的边缘学科，因此，可以从与设计艺术学相关联

的学科关系中发现其特点。一是自然科学，设计艺术学要对相关的数学、物理学、材料学、

机械学、工程学、电子学等理论进行研究；二是社会科学，设计艺术学要对相关的色彩学、

形态构成学、心理学、美学，甚至包括哲学、社会学、文化学、民俗学、传播学、伦理学

等进行研究，同时也要对相关的经济学、市场营销学、管理学和策划学进行研究。

1.2  设计艺术的本质和目的 	

1.2.1　设计艺术的本质
设计艺术的本质体现在创造性、系统性、功能性、艺术性和经济性的不同要求方面，

它们共同构成了设计艺术系统存在的核心意义。

1．创造性
设计艺术是一个不断寻求突破和创新的创造性过程。同时，创造性也是衡量设计艺术

综合价值的重要标准。

2．系统性
形态、色彩、肌理等形式要素是构成设计艺术系统的重要组成部分，而设计物综合价

值的实现，需要在更大的市场系统中来完成，设计物本身只是市场系统中的一个要素，它

的存在需要与市场系统取得协调。在设计艺术实践中，针对不同的目标所建立的系统层面

丰富而复杂，这是设计艺术系统性的首要体现。

3．功能性
功能性是设计的主要意义，是设计的一种本质特征。设计艺术的功能性本质是其存在

的固有价值的体现。其目的在于满足人在使用物时的多种需求，同时功能性本质还体现在

开发、创造新的功能方面。人类在设计活动中始终将功能性的作用放在首位，这是由于物

品的出现是满足生活的实际需要。物品设计中功能性的首要问题在于重视物品的生理安全

感，功能的安全感是人的精神的渴望；功能的第二个表现是适用性，人们对物品适用性的

依赖，还在于物品本身耐久性的特点；功能的第三个表现是简洁性。

4．艺术性
设计艺术的艺术性本质是以满足人的精神需求而存在的，是衡量设计物审美价值的重

要标准，同时也是实现设计艺术创造性的主要途径。艺术性是指对设计物的造型形态特征、

色彩装饰特征及材料肌理特征等方面的理解与表现。美感是人们通过感觉器官（视觉、触

觉和嗅觉）感知到的对环境的初步印象。从本能的欲望到审美需求的产生，是随着人类文

化的发展而形成的。审美也是人的自我意识的情感化，它把世界作为自己的作品来参照。
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在审美需求中，也包含不同层次的内容。从形式感受获得的感官愉悦到意蕴的领悟和价值

体验，从而达到精神的升华。人的审美需求渗透在人们的日常生活之中，由此也使人们使

用的物品和生活环境都成为人的价值和意义的一种表征。

5．经济性
设计艺术的经济性本质以综合价值的实现为基础，体现了经济规律对设计艺术的制约

和影响。设计是社会经济发展的重要促进因素，同时，设计艺术自身的价值体系也只有参

与经济循环才能得以最终实现，并在参与的过程中，完成自身价值的升华。

1.2.2　设计艺术的目的
设计艺术的目的是“以人为本”。“人”既是生物的人，更是社会的人，因此“以人

为本”便拥有了双重含义。设计的终极目标是满足人的精神和物质的需求。需求是人对世

界作用的尺度和中心，也是人的生存和发展的必然表现。各种活动都是需求的产生，由需

求所推动的。当一种需求得到满足之后，已经得到满足的需求和这种满足的方式（设计品）

又会引发新的需求。

首先，设计的主体是人，设计艺术学第一位的研究对象是人和人的思维活动。作为生

物的人，设计的目的在于满足人最基本的衣、食、住、行等方面的生存需求，从这个角度

来说，“以人为本”的表现形式是以设计“物”来适应人的生理特点，表现在对物的结构、

材料、造型、功能等因素进行恰当的、合理的设计上。另外，人的需求是不断更新变化的，

“以人为本”的目的还存在于创造物以引导需求的过程中。

其次，“以人为本”的设计目的除了体现在独立的个体物的品质创造外，还要把握这

个个体与其他物的协调关系及对环境产生的影响作用，从而使物的存在与所处的环境达成

和谐整体。设计的过程体现为人类按自己的设计目标改造世界的历程，体现在人对客观世

界的把握和纳入人的认识领域的一切客观因素的可选择性或审美特征。

总之，设计的目的是人而不是物或者产品，设计是关于人的设计，其目的是改善人的

环境、工具及人自身。设计的最终归宿是创造合理的生存（或使用）方式，这个归宿体现

了设计对生物的人和社会的人综合分析研究而达成的合目的性创造活动的全过程，是设计

目的的统一和升华。认识一种新的需求，本身就是一种创造。调查就是满足需求原则的重

要手段，是设计师开发新产品、进行新创造的最基本的依据。

1.2.3　课堂实训
“我的设计定义”，由教师下发设计定义参考，讲解“头脑风暴法”，应用这种方法，

在纸张上写出对艺术设计定义的看法，由一个同学传到下一个同学手中，依次写下自己对

设计艺术的理解。

1.3  设计艺术的基本特征 	

设计艺术的基本特征是每一个从事设计专业的人都必须面对并弄清的问题，根据理论

基础及实践经验，在对现有的设计艺术的理论体系进行分析后，从文化、社会、艺术、科

技等多个基本点出发对这些基本问题进行分析，从而实现对设计艺术的本质特征的探讨。
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1.3.1　设计的文化特征
文化作为人类所特有的社会形态，在物质文明和精神文明的建设和发展过程中扮演着

重要角色。从 15 世纪前后的文艺复兴时期一直到现在，多少文人政客和思想家就没有停

止过对文化的讨论。英国人类学家泰勒在《原始文化》一书中对文化所作的定义是：“文

化是一个复合的整体，其中包括知识、信仰、艺术、道德、法律、风俗及人作为社会成员

而获得的任何其他的能力和习惯。”当然，国内外学者对文化的定义还有诸多不同的解释，

不过，一般认为文化体现了人作为历史活动的主体进行自我创造和自我实现的成果和过程。

中国现代文人余秋雨先生对文化的定义客观、精辟地解释了文化的内涵：文化就是一种精

神价值及与之呼应的生活方式，它的最终成果是集体人格。

设计艺术的文化特征以多种文化形态的交融，体现其基本内涵；以生活方式的变化表

达其存在的物化形态；以设计艺术风格的丰富性直接传达活跃的表层样式和形式。三者互

为影响推动，共同构成了设计艺术文化由内而外，不断更新变化着的内容。

文化就是生活，设计创造不存在具体的参照物，文化的沿革正是经过设计者有意或无

意的“设计”得来的。设计在沟通文化的同时也沟通了社会与进步的联系。文化是设计内

容的直接来源，不同的文化知识限制着创造的内容，不同的社会文明，不同的文化传统，

设计创造便有不同的特点。

在今天，文化集中表现为对于人生的反思。人工自然，由设计物组成，人的设计活动

及具体的设计，包含了这些原初精神，文化导引我们回顾造物的因和果，反思人类的行为，

创造美好明天。总之，设计与文化的关系是双向的，设计本身是一种造物文化，同时又创

造新的文化，文化作用于设计，设计又更新着文化。

1.3.2　设计的社会特征
“生活世界”与设计的关系在于：物化的设计主要为日常生活而存在。强调这一点的

意义在于：迄今为止的一切历史观不是完全忽视了历史的这一现实基础，就是把它仅仅看

成与历史过程没有任何联系的附带因素。因此，历史总是遵照在它之外的某种尺度来编写

的——现实的生活、生产被看成是某种非历史的东西，而历史的东西则被看成是某种脱离

日常生活的东西，某种处于世界之外和超乎世界之上的东西。设计最明显的特征，就是从

过去作为一种个人化的创造行为，正在快速地走向社会，成为一种与社会密切关联的活动

方式。设计的社会性可以视为当代设计各种属性中最为基本的规定性。

1．不同社会形态对设计的影响
设计与人的生活方式是相适应的，设计从衣、食、住、行到意识形态都随时随地发生

作用。在相对稳定的社会，人的生活方式变化小，沿用既成设计的现象比较多见，对设计

的刺激也小。反之，当社会发生变革时，往往在意识形态方面产生冲击波，生活方式随之

而变，势必需要新的设计与之相适应。我们可以把社会大变革大体分为两种类型。一种是

社会内部的变革，一种是外力的推动。开放型社会更有机会取他人之长补自己之短，更有

机会在不同文化的杂糅中吐故和纳新。因此，开放型社会的科学技术在近代以来走在世界

的前列，并以较强的经济和军事实力在地球上寻找新的殖民地，以达到扩张和掠夺的目的。

与此同时，他们也把先进的技术逐渐向外传播，使一些长期处于封闭状态的社会走向开放

或半开放。18 世纪中期以来，开放型社会依靠工业革命的背景，获得了工业化的优势，

一改手工业设计为主的格局，成为现代设计的摇篮，在全球激起了设计革命的波澜。
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2．设计对社会形态的影响
设计对生活方式有适应性，但设计又不是完全被动地适应，而是积极地对生活方式发

生影响。也就是说，当设计发生某种重大变化时，我们的生活方式也会因此而变化。也可

以说，人类的整个文明发展史都与设计有关，而物质文明史就是一部设计史。人的生活方

式在物质和精神两个层面上受着设计的直接影响。

在相对稳定的时期，一个民族固有的衣、食、住、行习惯也相对稳定，各种器物设计

与衣、食、住、行的风尚也较适应，这种稳定的关系上百年不变也是常有的事。但有几种

因素会导致设计发生变化，并对衣、食、住、行产生直接的影响。例如，随着风俗变化而

产生新的器物和新的使用（穿着）方法。一般来说，风俗有着长期传承的特点，但不可能

一成不变，特别是从长期来考察，风俗变化是必然的。例如，中国在宋代之前很长一段时

间里都是席地而坐、卧于榻上，与之相应的家具都适应这样的起居方式。从席地而坐到垂

足而坐的变化，对中国人生活的影响极为深远，这不但使起居更方便，坐姿更健康舒适，

也改变了中国的室内陈设，还产生了中国式的家具设计风格和围桌而坐的“团圆式”进餐

方式，这些习惯一直流传到今天，成了新的风俗。

设计对人的意识形态也会发生很大影响，进而引起社会生活的变化。我们都知道，意

识形态是与经济基础相适应的上层建筑，包括政治、法律、思想、道德、文学艺术、宗教、

哲学和其他社会科学等意识形式。值得注意的是，自然科学、语言学、形式逻辑等社会意

识形式，不属于意识形态。意识形态是社会意识形式中的特殊部分，有着随社会形态而变

化的特征。从设计的性质来看，它与社会经济活动和社会精神活动都有着密切的关系，可

以说，设计既是一种经济活动，也是一种精神活动；它的产品既作用于人的经济生活，又

作用于人的精神生活，这两者无法完全分离，它们共同推动着社会的发展。因此，设计对

意识形态的影响不但存在，而且不可忽视。

1.3.3　设计的艺术特征
现代设计的艺术特征是指设计时要考虑所设计产品或作品的艺术性，使它的造型具有

恰当的审美特征和较高的艺术品位，从而给受众以美的享受。真正的美具有积极向上的精

神力量，这是现代设计师们所应当追求的，在这一点上与所谓纯艺术家们也没有区别。此

外，既然现代设计的服务对象不是设计师自己或少数人，而是社会主体的大众，那么，在

坚持设计的艺术原则时，现代设计师要考虑的或首先要关注的就不是他个人的审美爱好或

少数人的艺术和审美口味，而是客观存在的普遍性的美学和艺术标准，或者说首先考虑在

时代社会、民族环境中形成的共同美感。设计产品的艺术性和审美性不应当是简单的装饰

或者说某种外加的、孤立的形式成分，而应当是该产品内在因素的外在表现，是与内容有

机统一的形式构成，这种以形式显现出来的东西，其实是内容与形式的统一体。

1.3.4　设计的科技特征
“生活世界”中的人的行动为“衣、食、住、行、用”，同时，探索客观世界，包括

人自身。将探索的结果，建立起系统的观念，认识世界即为科学的世界。一般认为科学即

是指导人类与自然界打交道的理论知识，尤其指比较系统的自然知识。生活世界对科学世

界的影响，是“需要”呼唤设计，设计需要科学技术支持。恩格斯有句名言：“社会一旦

有技术上的需要，这种需要就会比十所大学更能把科学推向前进。”理性是思想的本质，

思想又是自由的本质。自由是什么呢？自由是人能够认识自然的规律，包括认识人类自己，
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理性在人类为科学中的作用与自然选择在进化生物学中的作用是类似的。

作为设计哲学概念的“科学世界”，基于人的“纯粹好奇心的探索”，设计创意的物

化过程，享受着科学探索成果带来的技术。

艺术与科学，犹如一张纸的两面，一枚硬币的两面，不可分离。设计是艺术与科学技

术的结合体。也就是说，设计既与艺术有着密切的关系，又与科学技术有着紧密的联系。

设计把艺术与科学技术结合起来，统一起来。

1.3.5　设计的经济特征
设计是经济的产物。从传统设计发展的历史来看，设计的生存和发展，离不开经济的

土壤。同样，设计与商业和市场的关系是十分密切的。可以说，设计是商业经济和市场活

动的重要组成部分。而商业和市场，既是设计发展的动力，又是设计发展的润滑剂。在中

国古代，正是由于传统商业经济和市场经济的逐步繁荣，使设计在相当程度上走向商品化、

市场化，从而对传统设计的发展和提高起到了重要的推动作用。

设计作为经济发展的战略手段，是创造财富的一种社会生产力，许多经济发达的国家

把设计教育和设计产业作为一项基本国策，这对推动发达国家经济与文化的发展起到了良

好的促进作用。例如，英国在第二次世界大战期间，经济发展缓慢，国力逐步衰退。“二战”后，

英国政府十分注重设计在国家发展中的重要作用。英国前首相撒切尔夫人在分析英国经济

状况和发展战略时指出，英国经济的振兴必须依靠设计产业。1982 年，英国政府举办了

由企业家、高级管理人员参加的“产品设计和市场成功”会议，撒切尔夫人曾多次邀请企

业界和工业设计界的代表探讨英国经济复兴和设计战略。她断言：“设计是工业前途的根本。

如果忘记优秀设计的重要性，工业将永远不具有竞争力，永远占据不了市场。当然，在高

级管理部门有了这种信念之后，设计才能发挥作用。英国政府必须全力支持设计。”事实

证明，英国的设计工业在 20世纪 80年代初期和中期发展迅猛，整体水平位居世界前列，

对国民经济的发展起到了重要的作用。

日本也是将设计作为基本国策的国家之一，工业革命比西方各国晚了整整一个世纪，

在“二战”之前，日本在设计方面还是相对落后的状况。1953 年，日本开始发展自己的

现代设计，政府重视发展设计教育和设计产业，促进了国家经济的发展。经过几十年的发

展，如今，日本已成为和欧洲比肩的经济大国之一。

1.3.6　设计的创造性特征
设计，是一个永恒的话题，它贯穿于人类社会发展的全过程。创新是人类的财富之源，

是民族进步的灵魂，是国家昌盛的根本，是社会经济文化发展的不竭动力。设计创新是一

种生产力，是创造高附加值产品的主要手段，是设计师的立身之本与核心竞争力，也是企

业和行业实现可持续发展的必要前提与重要保证。人类整个设计历程充分证明，设计的价

值取决于创新。无论是科学家、艺术家还是设计师，是创新的理念意识和能力铸就了他们

的辉煌，建造了人类征服自然科学与艺术的殿堂。

首先，创新是设计的生命。正是人的需求促使形态上的创新产生，而创新又满足人的

新的生存方式的需求，并不断催生新的心理动机、新的创造。

其次，设计作为一种造物文化，进行文化创新是设计师很重要的课题，是体现设计师

创造性的一个方面。设计师生活在不同的文化环境中，这些文化环境会深深地影响着设计
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9第 1章  导　论

师的思想和世界观，无论是民间文化、乡土文化、都市文化、科技文化，还是不同的民族

文化、地域文化都会成为创新的土壤和环境，特别是东西方文化的交融，传统文化和现代

文化的结合，会从本质上带来设计文化的创新。

总之，创新是设计永恒的主题，也是衡量设计是否具有创造性的重要标准。

中国人口众多、市场广大，而且正在向小康社会与环境友好型社会迈进，设计必定成

为中国未来发展的一大热点。在这样一种天时地利的大环境下，设计师只有通过不断的、

积极的创新设计，开发出消费者心目中的优秀作品，才能在这个广阔的市场上占有一席之

地，实现设计师应有的价值。

1.3.7　课堂实训
阅读下面的小故事，思考“设计”是什么？
1．我们今天的发明——汽车，是人类对于速度的渴望。当人类开始考虑解决此问题

的时候，只有四条腿的动物能够提供这种速度的借鉴。近身之物就是狗或者马。没有阻力

的研究，却有无阻力的体验，砍倒后滚下山坡的木头应该是最早的经验。于是，便有了车

轮的出现。来自火堆、石块三个支点的合二为一，综合多功能设计，不仅影响到后来的青

铜器造型，也必然影响到“车”这种高速载人工具的设计。以上实例说明了具体形的器用

针对具体对象物，而且不是随意而为的。四个轮子比较成功地解决了高速度中的控制平衡，

成为车最早的形态。当最早的速度功能问题解决之后，舒适的问题出现，车篷便以原有的

房屋形态应运而生。而房屋结构后面会看到半坡时期由三个支点立起来的圆锥形到两个圆

锥结构之间，通过仅有的一根横木连接，完成复杂的四方结构。

2．“设计和做裁缝的概念有很大的关系——为他人度身定做。”这是靳埭强对于设

计的首要观点，也是靳埭强设计观中最重要的重点。做裁缝是注重为他人度身定做一套衣

服，要别人穿起来舒适，看起来美观，又合他的心意。这套观念是一个设计师也需要有的。

他认为现在很多年轻设计师开始做设计的时候都比较个人化。对此，靳埭强认为应该多想

想“度身定做”的观念，多为别人想一些。做设计不是为了自己，而是为了别人。你要为

消费者或者委托人去创作一件设计品，是要满足他，而不是为了自己而做。正如裁缝做的

衣裳需要适合别人的身材，不是做来自己穿。靳埭强自己很清楚这套观念：“我不会好似

一个艺术家只是自恃有艺术气质而去设计，我会为委托人度身定做一件适身合体的设计。”

3．夏日大雨滂沱以后，从屋檐落下的水滴在空气阻力的作用下，滚圆的水珠变得头

大尾小，成为球面和锥面的结合体，展示出空气动力学的流体形态。20 世纪美国最著名

的艺术设计师罗维和他的同行们在三四十年代，创立了艺术设计中的流线型风格。这种风

格形象地反映了对科技进步的追求，它成为飞机、汽车和舰艇造型的基础，并且迅速成为

时尚，扩展到卷笔刀、吸尘器、汽油加油柱和灯具的设计中。当年美国艺术设计师蒂格的

作品，也融入诸如轿车、波音飞机的内饰等的设计中。

4．为了适应环境，通过漫长的生物进化过程的不断优化，海豚形成了水中阻力最小

的体形。它的长度和厚度的比约为 3 ∶ 6，这种比例可谓恰到好处。因为海豚在水中游动

时，既有形状阻力，又有摩擦阻力。如果它的厚度变薄，虽然形状阻力减少，但是摩擦阻

力会大大增加。而如果它的厚度加大，虽然摩擦阻力减少，但是形状阻力却又大增。老式

潜艇采用了一般舰艇的造型，现代潜艇则按照海豚的体形来建造，结果航速一下子提高了

20%～ 25%。

5．现代电话机的原型是美国艺术设计师德雷福斯 1937 年设计的。当时他为贝尔公
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司设计了用塑料代替金属、用按键代替转盘拨号的电话机，这种电话机质的飞跃，很快风

行全世界。

6．镀铬（克罗米）的金属弯管椅。第一把这种类型的椅子是德国包豪斯教师布鲁耶

在 1925 年设计的。他受到自己所骑的阿德勒牌自行车镀铬钢管把手的启发，设计了可折

叠的镀铬金属弯管椅。他的意图是吸收现代工业的生产工艺，利用比较廉价和实用的材料，

并解决标准化问题。布鲁耶成为第一个把镀铬金属弯管带进千家万户的艺术设计师，他的

设计改变了家具的制作和使用。

1.4  本章习题 	

一、选择题，阅读以下段落，思考体现了设计的什么特征，请进行单项或多项选择，
并说明理由。

1．在很长时期的封建社会里，女子的衣着不露肌肤、不显曲线被视为“妇德”，但

近代渐渐被突破，到民初，内衣广告已见诸报刊。这种新派的宣传还有南方的《良友》画

报相呼应，加上月份牌画更为普及的推广，在 20 世纪二三十年代的大都市掀起了以西式

时髦为美的阵阵热潮。此中，服装设计师、广告画家、报刊策划人在商业利益驱动下，促

进了一次意识形态的变革。

A．设计的文化特征	 	 B．设计的社会特征

C．设计作用于意识形态 	 	 D．设计的科技特征

E．设计作用于生活形态    	 F．设计的创造性特征

2．中国原始时期的陶器，奴隶制时期的青铜器、玉器，封建制时期的瓷器、漆器、金银器、

灯具、家具等产品，都成为了中国古代物质文化的标志性产品，成为中国古代物质文明的

象征。以瓷器为例，中国古代的设计产品中，最能体现中国文化精神的，当数中国瓷器。

瓷器可以说是中国古代文化在传统设计上的最佳表现载体，是中国文化物化的典范。比如，

瓷器的设计就是中国文化讲究完满、和谐、气韵、意境的体现。瓷器设计的完满和和谐，

主要表现在瓷器外在的造型和纹饰之美。而瓷器设计的气韵和意境，主要体现在瓷器内在

的意蕴之美。也就是说，瓷器设计的气韵和意境，是通过造型、装饰、质地、肌理等艺术

手段体现出来的内在韵味和意蕴。

A．设计的文化特征	 	 B．设计的社会特征

C．设计作用于意识形态   	 D．设计的科技特征

E．设计作用于生活形态     	 F．设计的创造性特征

3．在生活起居方面，中国古代有过两种不同的生活起居方式，即“席地而坐”和“垂

足而坐”。而这两种生活起居方式的形成、发展或者改变，都是与家具和相关产品的设计

分不开的。在两晋南北朝以前，中国人的生活起居是“席地而坐”，席子成为一种经过设

计的最早的坐具。为了适应“席地而坐”的生活起居方式，早期的家具和其他实用生活品

的造型尺度也都是低矮的。隋唐五代以后，人们的生活起居方式由“席地而坐”向着“垂

足而坐”变化，高型家具的设计逐渐增多。

A．设计的文化特征 	 	 B．设计的社会特征 

C．设计作用于意识形态    	 D．设计的科技特征

E．设计作用于生活形态     	 F．设计的创造性特征

4．明代杰出的科学家宋应星，写了一部《天工开物》，堪称是一部百科全书式的科
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学技术著作，也是一部全面总结中国古代造物设计的巨著。在书中，宋应星全面阐述了自

己的科学思想，实际上也是他所主张的造物思想，是中国古代科学自然观在传统设计上的

完美体现。

A．设计的文化特征	 	 B．设计的社会特征 

C．设计作用于意识形态      	 D．设计的科技特征

E．设计作用于生活形态        	 F．设计的创造性特征

5．《中国印·舞动的北京》，它的每一个构成要素，都承载着凝重的中华文化传统

和激越的奥林匹克精神，彰显着先进的审美观念和昂扬的时代激情。它带给人们的不仅仅

是一个奥运会历史上绝无仅有的会徽，也将是中华文明在世界文明史上的又一次发扬光大。

印章中的“京”字图案似“京”、似“龙”、似“文”、似“人”，把中国及北京和人文

传统、现代运动包含其中；印章中因巧妙变形而形成的向前奔跑，迎接胜利的人形，又体

现了奥林匹克运动会以运动员为主体和健康向上的精神，充满动感与朝气，既有中国特色，

又有国际性。会徽采用了红底色和白字形加以表现，立体感强烈，具有很强的冲击力，融

合传统、典雅的设计元素，有效地表现了主题，强调了民族文化底蕴，同时又很好地与世

界文化共融。

A．设计的文化特征	 	 B．设计的社会特征 

C．设计作用于意识形态	 	 D．设计的科技特征

E．设计作用于生活形态	 	 F．设计的创造性特征

6．原始陶器的产生，是原始先民有意识地利用火和有选择地使用泥料的结果。而原

始陶器功能和造型的设计，也与科学的萌芽和技术水平的提高有直接的关系。例如，尖底

瓶，造型为小口、长腹、尖底，系绳的耳环设在瓶腹靠下的部位，这种造型“包含着深刻

的力学原理，即重心和定倾中心的相对位置与浮体稳定性的关系”，从而巧妙地解决了汲

水的功能。

A．设计的文化特征	 	 B．设计的社会特征 

C．设计作用于意识形态	 	 D．设计的科技特征

E．设计作用于生活形态	 	 F．设计的创造性特征

7．青铜器是奴隶制时期最具有时代性的产品。这种产品，既在艺术审美上体现了时

代风格，同时在功能的创造、材料的运用和制作工艺等方面，代表了当时最先进的科学技

术水平。例如，青铜这种铜、锡、铅等元素的合金材料，当时就属于一种高科技的新型材

料，而青铜器所采用的工艺制作方法，如泥范铸造、失蜡法等，也是当时最先进的工艺制

作方法。尤其是失蜡法，作为一种熔模铸造工艺，仍然在现代航空、舰艇、机械、仪表等

工业部门广泛应用。

A．设计的文化特征    	 	 B．设计的社会特征 

C．设计作用于意识形态 	 	 D．设计的科技特征

E．设计作用于生活形态	 	 F．设计的创造性特征

8．欧式客厅在相当长的时期里，都以壁炉为中心，炉前铺有地毯，两侧布置沙发，

成为家人休闲和接待客人的主要场所。自从电视机普及后，客厅的布置往往以电视机为中

心。据估计，现在城乡居民娱乐时间的三分之二用来看电视。客厅中过去的围炉而坐变成

面向电视机而坐。

A．设计的文化特征     	  	 B．设计的社会特征 

C．设计作用于意识形态 	 	 D．设计的科技特征

E．设计作用于生活形态 	 	 F．设计的创造性特征
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9．据美国的亨利·佩卓斯基所著《器具的进化》一书介绍，19 世纪由于道路泥泞和

马粪不少，欧洲流行长统靴，但长统靴要使用二十余个铁钩式纽扣，穿脱十分费时，有时

只好整日不脱下长靴。1851 年有人申请了一个类似拉链设计的专利，但未能商品化。直

到 1894 年，一位机械工程师发明了“滑动式纽扣”，因较笨重，只能用在邮袋和军靴上。

此后，经过多次改良，直到 1921 年，一种使用“无钩式纽扣”的橡胶套鞋问世，这种鞋

只要一拉就能穿脱，当年即售出近五十万双。到20世纪30年代中期，服装设计师伊萨·斯

卡帕瑞里首次将拉链用于服装，这对于服装来说无疑是一场革命。

A．设计的文化特征     	 	 B．设计的社会特征 

C．设计作用于意识形态 	  	 D．设计的科技特征

E．设计作用于生活形态  		 F．设计的创造性特征

10．在法国资产阶级革命波澜壮阔的历史舞台上，设计曾展现丰富多姿的变化，服装、

建筑、家具都体现了对路易王朝的反对。法国大革命之初，男子的服装即趋向简朴，用长

裤替代了马裤和裙裤。这种工人穿的长裤由一位下议员带入巴黎被革命者接受，革命者因

此往往被称为“无套裤衩”；红色自由帽形式多样，但总要饰以蓝、红、白的三色帽章，

假发消失了；有的妇女还戴着“宪法无檐帽”以表示对革命的支持。

A．设计的文化特征  	 	 B．设计的社会特征 

C．设计作用于意识形态 	 	 D．设计的科技特征

E．设计作用于生活形态  		 F．设计的创造性特征

11．拿破仑时期新贵族生活奢华，但在这位新统治者崇尚希腊、罗马英雄主义思想

的影响下，古典主义崛起，不但女装流行被后人称为“帝政式”的罗马风格连衣裙，建筑

出现了罗马式的雄狮凯旋门，至今耸立在巴黎，家具和用品也往往仿罗马的样式。

A．设计的文化特征 	 	 B．设计的社会特征 

C．设计作用于意识形态 	 	 D．设计的科技特征

E．设计作用于生活形态 	 	 F．设计的创造性特征

二、简答题
1．什么是设计？

2．什么是设计的本质？

3．设计的特征有哪些？

4．举例分析科技对设计的影响作用？

5．应用实际生活中碰到的设计现象，阐述设计的“真”、“善”、“美”。

6．举例说明设计的特征是如何体现的？

7．试述设计特征的艺术性、科学性、经济性三者之间的联系。

8．在设计中如何把握设计的社会功能？

1.5  本章实践 	

一、课后调研，使用录像手段或文字记录方式，询问身边的人“什么是设计？你对设

计的理解。”同时询问他们在生活中感到最不方便的五件事，从日常生活中了解设计的需

要。请思考设计的最终目的是什么，最后写出你的想法和见解。通过调研，学习调查方法。

二、写出你在《设计概论》课堂上最想了解的知识或问题。制作 PPT 文件，找到自己

喜欢的表达形式。
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